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Cea mai veche formă de comerţ 
exterior a fost comerţul cu bunuri şi 
servicii. Tradiţional, baza acestei forme de 
comerţ a constituit-o schimbul de bunuri 
materiale. în prezent obiectul comerţului 
exterior s-a diversificat, cuprinzând şi 
prestările de servicii. 

Comerţul exterior cuprinde totalitatea 
relaţiilor şi tranzacţiilor efectuate sub 
formă de export şi import. El vizează deci 
fluxurile şi serviciile unei ţări cu restul lumii. 

Comerţul exterior se concretizează în 
vînzarea, cumpărarea, prestarea serviciilor 
între parteneri, din ţări diferite; vînzarea 

\ sau cumpărarea de licenţe, consignaţia sau 
jj depozitul, reprezentarea şi comisionul, 
jj turismul internaţional, asigurările legate de 
I schimburile comerciale internaţionale ş.a. 
I Dezvoltarea comerţului exterior a 
jj cunoscut o intensitate şi etape diferite. Cea 
! mai lungă perioadă a creşterii relativ 
I neîntreruptă a comerţului exterior au fost 
l anii 1820-1914. în perioada interbelică 
[ r i tmur i l e de c r e ş t e r e s-au redus 
: considerabil, îndeosebi sub influenţa 
[ crizelor economice. 
I Comerţul exterior poate f i : 

a) divizibil, cînd obiectul vînzării-
cumpărării îl constituie schimbul de mărfuri 

l identificabile în mod direct şi pe baza 
'! documentelor comerciale frecvente la 

trecerea frontierei vamale; 
b) indiv iz ib i l , cînd operaţiunile 

comerciale nu includ schimburi de mărfuri, 
; ce constau în prestăr i de servicii, 

transporturi internaţionale, asigurări, 
transferuri băneşt i particulare şi 
guvernamentale ş.a. 

în lumea contemporană, comerţul 

exterior este unul dintre factorii principali 
ai creşterii economice şi bunăstării 
populaţiei. El contribuie în mod direct la 
sporirea canti tat ivă a indicatorilor 
rnacroeconomici, modernizarea producţiei, 
creşterii veiururilor populaţiei ş.a. 

In epoca noastră, nici o ţară, indiferent 
de mărimea sau bogăţiile sale, nu-şi poate 
asigura toate produsele de care are nevoie 
numai din producţia proprie. Ca urmare, 
fiecare ţară este nevoită să desfăşoare o 
activitate de comerţ exterior. 

Activitatea de comerţ exterior cuprinde: 
în raporturile cu străinătatea privind 
vînzarea-cumpărarea sau schimburile de 
m ă r f u r i , p r e s t ă r i l e de s e r v i c i i , 
transporturile şi expediţiile internaţionale, 
proiectarea şi executarea de lucrări, 
asistenţa sau colaborarea tehnică, vînzarea 
sau cumpărarea de licenţe pentru folosirea 
brevetelor de invenţii sau a procedeelor 
tehnologice, consignaţia sau depozitul, 
reprezentarea şi comisionul, operaţiunile 
financiare, asigurările şi turismul şi, în 
general, orice acte sau fapte de comerţ. 

După cum observăm, activităţii de 
comerţ exterior i se atribuie un conţinut 
foarte larg: alături de formele tradiţionale 
de comerţ exterior, se include şi 
cooperarea economică şi tehnico-
ştiinţifică. 

Formele tradiţionale de comerţ exterior sînt: 
a) importul de mărfuri, care reprezintă 

totalitatea operaţiunilor cu caracter 
comercial prin care se cumpăra mărfuri 
din alte ţări şi se aduc în ţară pentru 
consumul productiv şi neproductiv; într-un 
sens mai larg, în cadrul importului se 
include şi aşa-numitul import invizibil, adică 



serviciile procurate de o anumită [ară din 
alte ţari în domeniile transporturilor, 
asigtuâjilor,credinilui,njrisinului. licenţelor etc.; 

b) exportul de mărfuri, care reprezintă 
totalitatea operaţiunilor cu caracter 
comercial prin саге o parte din mărfurile 
produse sau prelucrate într-o tară se vind 
în alte ţări: într-un sens mai larg. şi exportul 
cuprinde aşa-numitul export invizibil. 

In vederea favorizării schimburilor 
noastre economice cu diferite state s-a 
decis introducerea tarifului vamal. Acesta 
reprezintă un sistem de taxe vamale care 
se aplică, de regulă, asupra mărfurilor 
importate, diferenţiat, pe categorii de 
mărfuri şi pe ţări. în funcţie de interesele 
economice ale ţării noastre. 

Alături de formele tradiţionale de 
comerţ exterior, o extindere din ce în ce 
mai mare cunoaşte în zilele noastre, 
cooperarea economică internaţională. 
Aceasta reprezintă o formă superioară a 
legături lor economice dintre state, încarc 
se împletesc elemente din domeniul 
produepei cu cele din sfera circulaţiei, cele 
din economie cu cele din ştiinţă şi tehnică, 
presupun existenţa unei legături mai srrinse 
şi pe perioade mai lungi între parteneri. 

Realizarea cooperării economice 
internaţionale poate avea loc intr-o gamă 
variată de forme, cum sunt: 

a) construirea de obiective economice 
pe teritoriul unei {ări; 

b) cooperarea in fabricarea de utilaje, 
maşini, subansamble şi piese; 

c) fabricarea unor produse pe baza 
folosirii l icenţelor, brevetelor sau 
documentaţiei tehnice a partenerului; 

d) efectuarea de prospecţiuni şi 
explorări de către o ţară în altă ţară; 

c) cooperarea cu firme comerciale 
străine; 

I") cooperarea în realizarea unor 
obiective turistice; 

g) fondarea de societăţi mixte. 
Creşterea economică a oricărei ţări 

este rezultatul acţiunilor conjugate a două 

categorii de factori: interni şi externi. Cei 
interni, legaţi de eforturile pe care le face 
fiecare popor pentru a-şi dezvolta 
economia, au un rol determinant. Cei 
externi, legaţi de participarea ţârilor la 
circuitul economic mondial influenţează 
creşterea economică în mod nemijlocit, 
prin intermediul factorilor interni 
multiplicindn-le sau diminuindu-le forţa. 

Printre factorii externi, un rol deosebii 
de important şi în continuă creştere are 
comerţul exterior. Influenţa acestui factor 
asupra creşterii economice se exercită sub 
mai multe forme. 

In primul rînd, comerţul exterior asigură 
înfăptuirea realizării produsului social chiar 
în condiţiile în care structura cererii diferă 
dc structura ofertei. 

Activităţile economice trec prin stări 
succesive de creştere , dezvoltare, 
stagnare, criză. Intensităţile cu care 
acestea se manifestă diferă de la o tară la 
alta şi de la o perioadă la alta, Dinamica 
macroeconomiei poate 11 cercetată prin 
utilizarea unor concepte specifice cum 
sunt: creşterea economică, expansiunea şi 
recesiunea, dezvoltarea economică şi 
subdezvoltarea soci a l -economică , 
progresul şi regresul economic etc. în 
prezent naţiunile consideră creşterea 
economica drept o expresie sintetică a 
şanselor pentru o viaţă mai bună şi de 
aceea reprezintă un obiectiv major de 
politică macroeconomică. 

Cu privire la conţinutul creşterii 
economice s-au conturat opinii diferitc.ee  
conduc la o diversitate de definiţii ale 
acestui proces, in sens larg. creşterea 
e c o n o m i c ă semni f ică ansamblul 
modificărilor (pozitive, negative, zero) 
î n r e g i s t r a t e dc r e z u l t a t e l e 
macroeconomice înlr-un anumit cadru 
spatia! şi temporar. In sens restrîns. 
creşterea economică este întrepretată ca 
o evoluţie pozitivă, ascendentă a economiei 
naţionale, ceea ce constituie punctul de 
vedere general acceptat. 

http://diferitc.ee
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Creşterea economică constă în sporirea 
cantitativă a activităţilor şi rezultatelor 
acestora pe ansamblul economiei 
naţionale, în strînsă legătură cu factorii 
care contribuie la această sporire. 
Creşterea economică se exprimă prin 
indicatorii macroeconomici ai rezultatelor 
activităţii în termeni reali, respectivi prin 
produsul intern brut (P1B), produsul 
naţional brut (PNB) şi venitul naţional 
(VN), corectaţi cu mărimea deflatorului. 
Deoarece dinamica macroeconomică este 
corelată cu dinamica demografică, 
f recvent v a r i a ţ i a i n d i c a t o r i l o r 
macroeconomici se raportează la variaţia 
populaţiei totale. In practică, creşterea 
economică se măsoară sintetic prin ritmul 
de creştere а РШ,  PNB sau VN, pe total 
şi pe locuitor. 

Se ştie că asigurarea unei eficienţe a 
producţiei presupune un anumit volum 
minim al acesteia. Dacă acest volum 
depăşeşte capacitatea de absorbţie a pieţei 
interne, asigurarea unei producţii eficiente 
impune apelarea la piaţa externă. Pe de 
altă parte, anumite produse fie că nu pot 
fi obţinute în producţia internă fie că nu se 
justifică din punct de vedere economic a 
se obţine din producţia internă. Şi într-un 
caz, şi în celălalt aceste produse se pot 
obţine numai de pe piaţa externă. 

In al doilea rînd, comerţul exterior 
determină sporirea sau diminuarea 
venitului naţional produs în exterior, în 
funcţie de raportul dintre valoarea 
naţională şi valoarea internaţională a 
mărfurilor care fac obiectul comerţului 
exterior. 

Ca parte a eficienţei economice în 
general, eficienta economică a comerţului 
exterior este oglindită de raportul dintre 
efectele obţinute de pe urma schimburilor 
de pe pieţele externe şi eforturile făcute 
în acest domeniu. 

în condiţiile unor efecte numeroase şi 
eficienţa economică a comerţului exterior 
se oglindeşte prin intermediul mai multor 

indicatori. Din această multitudine, o 
importanţă deosebită prezintă indicatorii 
rentabilităţii. 

Evoluţ ia comerţului exterior se 
caracterizează prin următoarele trăsături: 

a) tendinţa de creştere a exporturilor 
de mărfuri şi servicii; 

b) creşterea ponderii ţărilor industrial 
avansate în exporturile de mărfuri; 

c) accentuarea diversificării fluxurilor 
de export-import; 

d) adoptarea unor măsuri tarifare şi 
netarifare. 

Ritmul cel mai înalt de creştere a 
comerţului exterior s-a înregistrat în cele 
trei decenii care au urmat celui de-al doilea 
război mondial: 65% în anii 50,9,2% - în 
anii 60 şi 20,3% în anii 70 ai secolului 
trecut. 

Caracteristica principală a acestei 
perioade o constituie creşterea fluxurilor 
mondiale de export-import în raport cu 
producţia de bunuri economice. 

O altă trăsătură a comerţului exterior 
în perioada postbelică a reprezentat-o 
diversificarea structurii pe grupe de 
mărfuri şi accentuarea caracterului 
industrial al scliimburilor de bunuri şi servicii. 

Pe parcursul secolului trecut, comerţul 
exterior s-a confruntat cu o serie de măsuri 
protecţioniste importante, promovate de 
unele ţări dezvoltate, sub impulsul 
fenomenelor de criză economică şi al 
şomajulu i , precum şi al c reş te r i i 
dezechilibrelor economice. 

Un loc important în domeniul comerţului 
exterior îl ocupă în prezent comerţul cu 
servicii, a căror valoare a ajuns, după 
estimările specialiştilor la 800-1000 
miliarde dolari SUA, faţă de 3 500 miliarde, 
cît constituie valoarea întregului comerţ 
mondial. 

Serviciile reprezintă o marfă specifică, 
a cărei producţie se suprapune cu produsul 
de consum, de către beneficiar şi care nu 
pot fi stocate. 

Accelerarea şi d ivers i f ica rea 



comerţului cu servicii au fost determinate 
de numeroşi factori: 

at creşterea comerţului cu mărfuri a 
antrenat şi o cerere de servicii; 

b) progresul tehnic a sporit cererea şi 
oferta de servicii ştiinţifice, de formare 
profes ională , de management, de 
construcţii, precum şi a celor legate de 
punerea în stare de funcţionare a maşinilor 
şi utilajelor livrate. 

In general, se poate spune că dinamica 
deosebită a uneî largi categorii de servicii 
este a componentă a infrastructurii 
economice şi promovării progresului 
tehnic. Este elocvent în această privinţă 
că aproape două treimi din băncile dedate 
în ţările cu economie de piaţă dezvoltată 
revin băncilor de date în domeniul 
economiei, tehnicii, industriei şi agriculturii. 

S-au dezvoltat activităţi le de servicii de 
asistenţă tehnică şi informatică, serviciile 
dc exploatare a tehnicii, de ocrotire a 
mediului ş.a. Toate acestea au fost folosite 
şi ca argument pentru a include serviciile 
in cadrul negocierilor multilaterale din 
cadrul Acordului General pentru Tarife şi 
Comerţ (GATT) creat în anul 1948 in 
vederea combater i i t e n d i n ţ e l o r 
protecţionisteşi a liberalizării comerţului 
internaţional. Peste 47 de ani {1995 >. G ATT 
ч-а t ransformat în O r g a n i z a ţ i a 
Internaţională pentru Comerţ (OIC), care 
numără în prezent peste 120 de tari. 

Obiectul principal al acestui organism 
internaţional îl formează eliminarea 
d iscriminări lor de către comerţul mondial, 
restructurarea şi reducerea treptată a 
taxelor vamale, limitarea restricţiilor 
cantitative şi a altor bariere vamale, 
acordarea licenieî de export. 

Pentru ca activitatea de comerţ exterior 
sâ contribuie la creşterea economică şi 
soluţionarea problemelor sociale ale 
populaţiei unei ţâri, ea trebuie să fie 
eficientă. 

Eficienţa acestei activităţi se măsoară 
atît la nivel microeconomic, cit şi la nivel 

macroeconomic. în acest scop se 
u t i l i z e a z ă i n d i c a t o r i şi metode 
corespunzătoare. Măsurările eficiente ale 
comerţului exterior intîmpină anumite 
dificultăţi, inclusiv: a) exporturile şi 
importurile ţârii se exprimă in diferite 
monede faţă de care moneda naţională işi 
schimbă poziţia de la o perioadă la alta: bl 
efectele comerţului exterior sint complexe, 
unele dintre ele re!cvîndu-sc inlr-o 
perioadă imediată, altele într-o perioadă 
mai îndelungată, ceea ce implică nu numai 
evaluarea lor, ci şi transformarea efectelor 
prezentate în efectele viitoare, prin calcule 
de actualizare complicate; c) eficienţa 
exportului şi importului unei mărfi poate 
să difere foarte mult dc la o perioadă la 
aha. de la un partener la altul, ceea ce 
necesita calcule concrete penlru fiecare 
operaţiune dc comerţ exterior, precum şi 
deter minereu n ive lu lu i mediu al 
eficientei. |18.р.171) 

în comerţul exterior, ca şi in orice 
activitate economică, măsurarea eficienţei 
implică, pe de o parte, determinarea şi 
comparare» efectelor economice cu 
eforturile. Efectele directe ale acestei 
aclvitâţi sînt veniturile obţinute din export, 
precum şi bunurile şi serviciile obţinute prin 
import. Eforturile se concretizează in 
cheltuielile lăcute (în moneda naţională) 
penlru producerea mărfurilor exportate şi. 
respectiv în valută, pentru importuri. 

Eficienta economică • exporturilor se 
exprimă cu ajutorul cursului de revenire 
la export, care se calculează ca raport între 
cheltuielile interne, efectuate în monedă 
naţională, penlru producerea mărfii şi 
aducerea sa la graniţă şi cantitatea de 
valută ce se obţine din vînzarea acestei 
mărf i . De exemplu, dacă penlru 
producerea, ambalarea şi expedierea 
mărfii exportate se fac cheltuieli totale de 
2000 lei şi se realizează încasări in valută 
de 20 dolari SUA. înseamnă că pe 
exportator îl costă 100 lei obţinerea unui 
dolar american prin export. 
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Comerţul exterior este important pentru 
Republica Moldova din mai multe 
considerente, in special ţinind cont de piaţa 
locală relativ ingustă. precum şi de faptul 
că baza internă de materii prime şt resurse 
energetice este insuficientă pentru 
acoperirea necesităţilor ţării atit pentru 
consumul intermediar (producerea de 
bunuri şi servicii), cit şi pentru cel final 
(consumul gospodăriilor casnice, al 
administraţiei publice şi private), ceea ce 
determină un nivel inall de dependenţă lată 
de importuri. Structura comerţului exterior 
reprezintă un factor important, capabil să 
influenţeze direct şi indirect nu doar asupra 
nivelului de dezvoltare economică la 
general, dar şi asupra calităţii vieţii 
cetăţenilor ţării. 

C o n s i d e r î n d r e z u l t a t e l e 
macroeconomice (cu referire la ultimii doi 
indicutori), înregistrate pe parcursul 
ultimilor ani. se impune concluzia 

15Z regretabilă că nu s-a reuşit, deocamdată, 
de a valorifica eficient rolul comerţului 
exterior, deşi politica generală a ţării este 
orientată spre extinderea şi intensificarea 
relaţiilor comerciale externe - fapt 
demonstrat de semnarea acordurilor de 
comerţ preferenţial (inclusiv liber), practic, 
cu majoritatea ţârilor din regiune, de 

I i ; lansarea reformelor penlru îmbunătăţirea 
O mediului de afaceri şi, implicit, investiţional. 

Rezultatele anuale pentru 2007 eu 
^ privire la comerţul exterior au fost, mai 
£ mult sau mai puţin, previzibile, urmind 
'™ tendinţele anilor precedenţi in direcţia 
= deteriorării soldului balanţei comerciale 
"§ (comerţul cu bunuri), performanţa 
Q- negativă a căruia (- 2348.1 mim USD). 
J fiind doar intr-o măsură nesemnificativă 
ţţj compensată prin soldul pozitiv al balanţei 
t serviciilor(29,06 mln. USD). Astfel.anul 
• - trecut, dezechilibrul extern derivai din 

exporturile şi importurile de bunuri şi 
2g servicii au depăşit plafonul de 2 J miliarde 
< USD, fiind cu circa 45% mai marc docil 

în 2006. Mai mult decit atit. deja de doi ani 

se înregistrează fenomenul prevalării 
valorii deficitului balanţei comerţului 
exterior cu bunuri şi servicii asupra valorii 
cumulative a exportului acestora. 

In aceste condiţii, deficitul comercial 
aferent comerţului cu bunuri devine o 
problemă primordială a poli t ici lor 
macroeconomice a Republicii Moldova. 
Un argument, in acest sens, este faptul 
demonstrat de practica internaţională, că 
o ţară cu un sold negativ al balanţei 
comerciale, care se menţine de mult timp. 
prezintă riscul de pierdere a suveranităţii 
sale economice. 

O privire retrospectivă asupra evoluţiei 
comerţului exterior al Republicii Moldova 
pune în evidenţă trendul dominant de 
creşterea importurilorcuo intensitate mult 
mai mare decît creşterea exporturilor. 

Astfel, rata medie anuală de creştere 
a exponurilor de bunuri şi servicii în 
perioada 2002-2007 a constituit cea 16'%, 
in timp ce penlru importuri ea a constituit 
cea 26,9%. Respectiv, deficitul balanţei 
comerţului exterior cu bunuri şî servicii a 
urmai anual o tendinţă de creştere, cu o 
valoare medie anuală de cea 39,5%. 

Acest indicator exprimă cheltuielile 
interne cu care se obţine o unitate valutară 
şi cu cît raportul respectiv, dintre preţurile 
interne şi cele externe, este mai mic, cu 
atît exportul este mai eficient. 

în cazul importului eficienţa directă se 
măsoară prin valoarea ce se obţine, in 
moneda naţională, prin vînzarea pe piaţa 
internă a unei mărfi importate, prin 
vînzarea pe piaţa internă a mărfii importate 
cu o unitate valutară. 

Cu cit raportul dintre preţurile interne 
şi deci încasările în lei din valorificarea 
produsului pe piaţa internă, pe de o parte, 
şi preţurile externe, exprimate in valută 
plătită penlru import, pe de altă parte, este 
mai marc. cu atît importul este mai eficient, 
deoarece se realizează mai multă 
economie de muncă socială în economia 
naţională-



Aşadar, prin prezentarea şi examinarea 
indicatorilor de export şi import putem 
concluziona că eficienţa comerţului 
exterior este influenţată de mai mulţi 
factori: 

a) nivelul productivităţii muncii în 
economia naţională; 

b) cheltuielile de producţie pe ramurile 
şi sectoarele de activitate; 

c) nivelul preţurilor şi puterea de 
cumpărare a monedei naţionale ş.a. 

De menţionat că importul de mărfuri 
şi servicii este o problemă extrem de 
importantă în ceea ce priveşte majorarea 
verururilor şi mij Ioacelor de plată în bugetul 
statului. Cumpărarea mărfurilor din alte ţări 
nu este doar numai o problemă de comerţ. 
Ea este, în acelaşi timp, şi o problemă de 
producţie şi socială. 

In cazul ţărilor dezvoltate, care importă 
alimente şi materii prime (ambele de mică 

productivitate a muncii) şi exportă rnărfuri 
indusuiale (cu o mare productivitate a 
muncii), fluxurile de export - import sînt 
avantajoase, pentru cele mai slab 
dezvoltate comerţul exterior, concomitent 
cu anumite succese aduce şi dezavantaje. 

Principalele căi de creştere a eficienţei 
comerţului exterior pot f i detenninate 
astfel: 

- creşterea gradului de prelucrare a 
materiilor prime şi a competitivităţii 
serviciilor destinate exportului; 

- specializarea producţiei de export, 
care este însoţită de creşterea 
productivităţii muncii; 

- ridicarea calităţii produselor şi 
serviciilor de export; 

- pe r f ec ţ i ona rea ac t iv i t ă ţ i i de 
comercializare; 

- implementarea standardelor 
internaţionale de export-import. 
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