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SUMMARY

The authors study local government image establishment and promotion in the village of Sol-
cani, Soroca district, even if local government authorities have neither a specialized body in charge
of public relations, nor resources needed to contract outside imagemakers. However, Solcani local
government has an extensive experience in both image establishment and promotion, in terms of
both local government authorities’ image, and village image in general. Thus, several innovative
and replicable good practices can be identified in the village of Solcani, Soroca district - image buil-
ders’ management, image transfer, the image promotion through event management, using local
media as an image builder, using social media as a tool for promoting one’s image etc.

Keywords: local government, public relations, image, local government image, management,
strategies, promotion.

REZUMAT

In prezentul articol, autorii studiazd unele bune practici de creare si promovare a imaginii au-
toritdtilor administratiei publice locale din comuna Solcani, raionul Soroca, in conditiile in care au-
toritdtile locale nu dispun de o structurd specializatd de relatii publice si nici de resursele necesare
pentru contractarea unor imagemakeri din exterior. Administratia publica locald din Solcani pose-
da totusi o experientd solidd in formarea si promovarea imaginii — atdat a autoritatilor administratiei
publice locale, cat si a localitcitii in genere. In acest sens, pot fi identificate anumite bune practici
inovative si replicabile — gestionarea unor surse de imagine, utilizarea transferului de imagine, pro-
movarea imaginii prin intermediul evenimentelor promotionale, utilizarea mass-mediei locale ca
sursd de imagine, folosirea retelelor sociale ca instrument de promovare a imaginii etc.

Cuvinte-cheie: administratie publica locald, relatii publice, imagine, imagine a autoritdtii ad-
ministratiei publice locale, gestionare, strategii, promovare.
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Comuna Solcani e situata in partea de vest
a raionului Soroca al Republicii Moldova, in-
cluzand doua sate: Solcani si Curesnita Noua
[7,p. 3l

Datele statistice referitoare la comuna
pentru 2018 sunt urmatoarele:

- locdlitatea: satul Solcani, raionul Soroca;

- regiunea de dezvoltare: Nord;

- numdrul de locuitori: 1 253;

- primar: Boris Rotaru [1, p. 61].

Desiin primaria Solcani nu exista specialisti
focusati nemijlocit pe gestionarea imaginii,
imaginea primariei este pozitiva, din motivul
ca toti oficialii alesi si functionarii publici con-
stientizeaza necesitatea credrii si gestionarii
imaginii. Prin imagine intelegem reprezen-
tarea care s-a format ca o suma de credinte,
opinii, prejudecati, la grupe de persoane sau
in cadrul opiniei publice asupra unei persoa-
ne fizice sau juridice, institutii/organizatii sau
orice fenomene sau obiecte [2, p. 8].

In continuare, vom face o trecere in revista
a unor practici replicabile utilizate de autorita-
tile administratiei publice locale din Solcani in
ceea ce priveste formarea si gestionarea ima-
ginii autoritatii locale si localitatii in genere.

Utilizarea surselor de imagine in forma-
rea si gestionarea imaginii administratiei
publice locale din comuna Solcani, raionul
Soroca. Potrivit specialistilor in domeniu, un
prim element care conduce la formarea unei
imagini in ochii publicului sunt asa-numitele
»surse ale imaginii”. Autorul roman Stefan Pru-
teanu considera ca principalele surse ale ima-
ginii organizatiei sunt [5, p. 258]:

a) tara de origine si sediul;

b) logotipul sau marca de productie;

) ,vanzatorul” sau agentul de imagine;

d) media;

e) produsul/serviciul — modul cum ne de-
serveste organizatia.

In continuare, vom studia cum anume sunt
gestionate aceste surse ale imaginii la Solcani.

1. Gestionarea localului primdriei si a aspec-
tului general al localitdtii ca sursa de imagine.

in anul 2014 pot fi mentionate urmatoare-

le activitati desfasurate de autoritatile locale
din Solcani cu scopul de a contribui la aceasta
sursa a imaginii:

- finisarea amenajarii stadionului Solcani
(acoperirea cu,covor verde”);

- amenajarea intrarii in satul Solcani si in-
stalarea monumentului,Comuna Solcani”[4].

in anul 2016 pot fi mentionate urmatoare-
le activitati desfasurate:

- amenajarea teritoriului in stil de sdrba-
toare (impodobirea bradului, a pomilor de la
intrarea in sats. a.);

- efectuarea lucrarilor de curatare la cimi-
tirul satului;

- efectuarea lucrarilor de reparatie a dru-
murilor;

- inceperea lucrdrilor de constructie a ca-
pelei de la intrarea in satul Solcani [4].

2. Utilizarea elementelor grafice (logotipuri,
alte simboluri) ca sursd de promovare aimaginii.

Elementele grafice - fie ca se numesc logo-
tipuri, steme etc. - au fost folosite intotdeau-
na pentru a facilita memorarea unor organiza-
tii publice si private, fiind primul element care
apare in memorie atunci cand cineva vorbes-
te despre organizatia respectiva. Acest lucru
este valabil pentru companiile McDonalds,
Mercedes Benz, Microsoft etc.

Comuna Solcani nu face exceptie atunci
cand e vorba de promovarea imaginii prin
elemente grafice.

Astfel, atat satul Solcani, cat si satul Cures-
nita Noua dispun de steme si drapele proprii,
aprobate in sedinta Comisiei Nationale de He-
raldica a Republicii Moldova din 30 septem-
brie 2015, proces-verbal nr. 3 78-IV [7, p. 238].

Specificul satelor Solcani si Curesnita Noua
in context zonal care urmeaza a fi reflectat in
heraldica a fost determinat de consilierii co-
munali prin discutii. Astfel, s-a ajuns la conclu-
zZia ca cele mai apropiate simboluri de sufle-
tul satenilor ar fi doi copaci: salcamul pentru
Solcani si nucul pentru Curesnita Noud, specii
care cresc din abundenta in localitatile date
[7,p.238].

In consecinta, drept elemente grafice de
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promovare a imaginii autoritatilor locale si a
localitatii in genere, la Solcani au fost elabora-
te, aprobate si diseminate public:

- stema comunei Solcani [7, p. 238];

- stema satului Solcani. Pentru satul Solcani
a fost aleasa o ramurica inflorita de salcam, in
culorile ei naturale, care a fost amplasata bro-
sand peste un camp de aur, fretat rosu. Aceas-
ta mobila a fost utilizata in premiera absoluta
pentru heraldica Republicii Moldova si face
o aluzie fina la activitatea principalului agent
economic din localitate - intreprinderea ,Rul-
TehCom’, specializatd in producerea plasei si a
gardului metalic, recunoscuta drept lider nati-
onal in domeniu [7, p. 239];

- stema satului Curesnita Noud. Pentru
satul Curesnita Noua a fost aleasd o frunza
de nuc, de asemenea plasata intr-un camp
de aur. Cea de-a doua mobila din stemad este
un nor de fum negru cu referire la denumi-
rea localitatii. Toponimul Curesnita este de
origine slava si inseamna ,afumatoare mica”
[7, p. 239];

- drapelele satelor si al comunei au fost
elaborate in baza stemelor, prin procedee
specifice vexilologiei, pastrand semnificatia
cuprinsa in steme [7].

3. Utilizarea agentilor de imagine.

anzatorul” sau agentul de imagine este
cel care promoveaza imaginea organului ad-
ministratiei publice. Astfel, Presedintele Repu-
blicii Moldova, primarul unei comune - toti
sunt ,agenti” de imagine [6, p. 85]. in comuna
Solcani, raionul Soroca, nu existd o subdivi-
ziune a consiliului local responsabila de pro-
blemele comunicarii si relatiilor publice, si in
consecinta — de gestionarea imaginii autoritd-
tii locale. De aceea, responsabilitatea de a ac-
tiva in calitate de,,agenti ai imaginii”ii revine la
evenimentele majore primarului comunei, iar
responsabilitatile cotidiene in acest sens sunt
exercitate de secretarul consiliului local.

Fisa de post a secretarului consiliului nu
include responsabilitati expres stipulate de
gestiune a imaginii autoritatii, dar acesta le
exercita deseori de facto, din simplul motiv

ca nimeni altcineva nu o face. Analizand fisa
de post a secretarului consiliului, observam ca
acesta este responsabil de executarea urma-
toarelor sarcini de baza [4]:

1. Planificarea si organizarea desfasurarii
sedintelor consiliului comunal.

2. Asigurarea legalitatii actelor adoptate de
cdtre consiliul comunal si primarul comunei.

3. Asigurarea comunicdrii actelor adopta-
te/emise.

4. Legalizarea si autentificarea actelor si
documentelor.

5. Asigurarea efectudrii lucrdrilor de secre-
tariat [4].

Din cele expuse mai sus, observam ca doar
doud activitati au nemijlocit legatura cu co-
municarea — comunicarea scrisa (asigurarea
efectudrii lucrarilor de secretariat) si comuni-
carea verbala publica (asigurarea comunicarii
actelor adoptate/emise). Tangential, aceste
activitati au legatura cu imaginea autoritatii,
deoarece imaginea autoritdtii locale depinde
de deciziile luate, la fel ca si de calitatea do-
cumentatiei emise, care, de asemenea, este o
sursa de imagine.

Mai mult decat atat, multe dintre activi-
tatile exercitate zilnic de secretarul consiliul
local Solcani se refera la cateva componente
care contribuie la formarea unor elemente ale
imaginii — intretinerea in buna stare a sediului
primariei si a bunurilor sale, asigurarea comu-
nicdrii scrise calitative, organizarea si monito-
rizarea de evenimente, asigurarea comunicarii
interne si externe a autoritdtilor administratiei
publice locale, intretinerea unor relatii armo-
nioase cu subiectii mediului extern etc.

4. Utilizarea mass-mediei locale ca sursé de
promovare aimaginii.

Media reprezinta canalul de distribuire a
mesajului administratiei publice. Drept exem-
plu ne pot servi buletinele si anuarele statisti-
ce ale organelor administratiei publice, ziarul
local, site-ul oficial al Guvernului etc. Ziarul
local reprezinta o sursa foarte importanta de
imagine pozitiva. Altfel spus, anume prin in-
termediul ziarului propriu administratia publi-
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ca isi poate promova succesele sau isi poate
prezenta esecurile intr-o lumina mai favorabi-
13 [6, p. 86]. Importanta mass-media in forma-
rea imaginii unei persoane si organizatii este
constientizata si de autorul Ana Viziru-Stega-
rescu, care mentioneaza: ,Presa, in fond, se
afla la originea formarii pentru public a imagi-
nii de ansamblu a administratiei publice, da-
toritd potentialului sdu emotiv-persuasiv, mai
ales cel al televiziunii”[8, p. 266].

Autoritdtile locale din Solcani constienti-
zeazd importanta alegerii unor canale adec-
vate pentru a fauri o imagine pozitiva in ochii
publicului. in acest scop, la initiativa primariei
Solcani, in anul 2016 s-a realizat inregistrarea
filmului,,Satul Solcani”. Anterior, in anul 2015,
a fost elaborata si editata cartea,Comuna Sol-
cani”[4].

Autoritatile administratiei publice locale
au beneficiat, totodatd, de acoperire media si
in ziarul regional ,Ziarul Nostru’, unde au fost
tiparite recent:

1. Articolul ,Sfintele sarbdtori, bucuria tu-
turor” - traditii si obiceiuri de iarna la Solcani’,
tiparit in numarul 2 (218) al ,Ziarului Nostru”
din 17 ianuarie 2019, in care se reflectd eve-
nimentul respectiv, inclusiv ,,Plugusorul”- obi-
ceiul agrar practicat cu prilejul Anului Nou,
care a inclus si un concert de sarbatoare - ,in-
talnirea Anului Nou pe stil vechi”. in program
au fost incluse:

-,Hora Neamului”;

- cantece de voie buna cu ansamblul ,Bu-
suioc”;

- inscenari artistice cu colectivele Gradini-
tei,Romanita” si a gimnaziului [4].

2. Articolul ,Atmosfera de poveste la Sol-
cani’, tiparit in numarul 1 (217) al ,Ziarului
Nostru”din 10 ianuarie 2019, in care se reflec-
ta atmosfera festiva si decorativa din satul Sol-
cani cu ocazia sarbatorilor de iarna. Ideea de
a amenaja satul in straie de sarbdtoare aparti-
ne primarului localitatii, care s-a inspirat de la
Cernauti, tot de acolo aducand unele figurine,
iar altele fiind confectionate chiar in localitate
[4].

Utilizarea transferului de imagine in
gestionarea imaginii administratiei publice
locale din comuna Solcani, raionul Soroca.
Esenta transferului de imagine, numit si,efect
de halo’, este ,utilizarea imaginii unei organi-
zatii sau persoane care are deja imagine pozi-
tiva, pentru a dobandi un plus de credibilitate
pentru organizatia proprie” [2, p. 50]. Aplicata
practic, aceasta strategie ar duce la extinderea
imaginii pozitive a unei companii asupra alte-
ia, care nu dispune de o asemenea imagine,
prin semnarea unui acord de colaborare.

in mod practic, o autoritate a administrati-
ei publice ar putea beneficia de aceasta stra-
tegie castigand un proiect de la un donator
international recunoscut, instituind relatii de
cooperare si infratire cu o autoritate publica
similara dintr-un stat care se bucura de res-
pectul comunitatii internationale etc. In cazu-
rile date, in rezultatul transferului de imagine,
imaginea pozitiva a partenerilor va contribui
la imbunatatirea imaginii autoritatii adminis-
tratiei publice locale in cauza.

Astfel, la promovarea unei imagini pozitive
a primdriei Solcani contribuie si institutiile bu-
getare cu imagine pozitiva - grddinita de copii,
biblioteca publica, Casa de cultura etc.

Astfel, institutia prescolard ,Romanita’
unde activeaza 3 grupe cu 73 de copii in total,
a fost mentionata cu locul | la concursul,,Cea
mai bine pregatita siamenajata institutie pen-
tru noul an de invatamant”[4].

Biblioteca Solcani are 3 sali puse la dispo-
zitia utilizatorilor. Una dintre sdli este , Jucdto-
ria’, unde utilizatorii au posibilitatea sa joace
sah, puzzle, sa acceseze internetul prin inter-
mediul calculatoarelor donate de Programul
Novateca. Sala ,Accesul liber” ofera, respectiv,
acces la rafturile cu carti. A treia sald, ,Zestrea
neamului’, stimuleaza curiozitatea si interesul
fata de istorie si lectura. Aceastd sald a fost
amenajata in cadrul campaniei ,Radacinile
cresc in adanc”. Spatiul bibliotecii este dotat
cu Wi-Fi gratuit, fiind solicitat de utilizatori.
in anul 2016 au fost fondate clubul ,Dialog’,
avand in calitate de membre pe doamnele
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din comunitate, cenaclul Vertical’, pentru be-
neficiarii categoriei de varsta 12-18 ani [4].

in bibliotecd se desfisoara programele
JLecturile verii’, ,Lecturile iernii” Biblioteca
Solcani a participat la concursul republican
Jstorii de Succes de Transformare a Bibliote-
cii” unde a ocupat locul 8 din 57 de partici-
panti [4].

in 2017, Biblioteca Solcani a lansat cateva
servicii noi: ,Academia familiei’, ,Dezvoltarea
afacerilor in agriculturd’, participarea la ,lar-
marocul Comunitatii” in orasul Cantemir, par-
ticiparea la traininguri in domeniul advocacy.
La fel, biblioteca a apelat la Fondul de Dezvol-
tare a Bibliotecii Moderne cu un Formular de
Aplicare pentru Servicii de Consultanta. La 24
noiembrie, reprezentantii bibliotecii au parti-
cipat la lansarea proiectului ,Educatie media-
tica pentru democratie” sustinut financiar de
Agentia SUA pentru Dezvoltare Internationald
USAID si implementat cu sustinerea Centrului
pentru Jurnalism Independent, ,Internews’, si
ziarul ,Observatorul de Nord”. Biblioteca Sol-
cani a mai participat la concursurile: Eu si co-
munitatea”si,Istoria satului” [4].

Casa de culturd Solcani contribuie, de ase-
menea, la formarea unei imagini pozitive a au-
toritatilor locale din comuna Solcani. in anul
2016, aici au fost organizate sarbatorile cultu-
rale ,Sfantul Vasile’, ,Sfintele sarbatori - bucu-
ria tuturor’, serata, Sfantul Valentin” [4].

in anul 2017, in cadrul Casei de cultu-
ra au fost organizate sdrbatorile culturale
+~Anul Nou", ,8 martie”, ,1 iunie — Ziua copi-
ilor” [4]. In caminul cultural isi desfasoara
activitatile si ansamblul folcloric ,Busuioc’,
fondat de conducdtorul artistic al cdminu-
lui cultural (anul 1970) Petru Calugarescu,
absolvent al scolii medii Solcani. Ansamblul
,Busuioc” are o istorie bogata de participari
la diferite manifestatii culturale, atat locale
cat si nationale.

Transferul de imagine este realizat si prin
cdastigarea unor proiecte care aduc plus de incre-
dere autoritdtilor locale:

- in anul 2014 au fost implementate pro-

iecte FISM, obtinute donatii din partea guver-
nelor Romaniei si Poloniei;

- tot in anul 2014 a fost implementat pro-
iectul,Novoteca”la biblioteca Solcani;

- in rezultatul obtinerii unui grant de la
Centrul de Tineret,,Dacia’, au fost procurate in
anul 2017 aparate de fitness pentru orele de
educatie fizica la gimnaziu;

- in rezultatul implementarii proiectului
LSistemul termic pe baza de biomasa’, a fost
instalata la gradinita Solcani o centrald termi-
ca pe bazd de biomasa cu sprijinul financiar al
Uniunii Europene, prin colaborarea cu proiec-
tul ,Energie si Biomasa”"

Transferul de imagine este realizat si prin
colaborarea cu alte autoritati si institutii publice
la nivel local. Mai mult decat atat, de multe ori
acest transfer se materializeaza prin diverse
diplome care recunosc meritele autoritatilor
locale din Solcani, de exemplu:

- Diploma de onoare a Inspectoratului Ge-
neral al Politiei al Ministerului Afacerilor Inter-
ne, decernata in semn de recunostinta pentru
profesionalism inalt manifestat in promovarea
imaginii pozitive a politiei in mediul societditii,
consolidarea parteneriatului cu societatea
civila si cu autoritatile administratiei publice
centrale si locale in vederea asigurarii imple-
mentdrii proiectului,Aleea sigurantei”;

- Diploma Consiliului raional Soroca, locul
|, acordata Primdriei comunei Solcani, pe 1 oc-
tombrie 2016, pentru cea mai reusitd expozitie
si contributie esentiald la promovarea pozitivd
a imaginii raionului Soroca in cadrul sarbatorii
JFestivalul National al Marului’, editia VI, 2016;

- Diploma presedintelui raionului Soroca,
acordata primarului comunei Solcani pe 1
februarie 2018 ca semn al inaltei aprecieri si
efortului substantial depus pentru solutiona-
rea problemelor cetdtenilor si dezvoltarea so-
cial-economica a comunitatii, cu prilejul Zilei
Autonomiei Locale si a Lucratorului din Admi-
nistratia Publica Locala.

Totusi gestionarea imaginii nu presupune
doar formarea sa prin utilizarea surselor de
imagine sau a transferului de imagine. O au-
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toritate locala trebuie sd aiba si capacitatea de
a-si promova adecvat imaginea.

Utilizarea strategiilor de promovare a
imaginii administratiei publice locale din
comuna Solcani, raionul Soroca. Referitor la
componenta de promovare a imaginii, vom
face initial o scurta trecere in revista a opiniilor
autorilor in domeniu, pentru ca in final sa stu-
diem experienta autoritatilor administratiei
publice locale din Solcani in acest sens.

Astfel, autorul Cristina Coman identifica
urmatoarele strategii de promovare [3, p. 96]:

1. Organizarea evenimentelor — strategie
care doreste transmiterea de informatii prin:
evenimente neplanificate (descoperiri, numiri
de noi lideri, fuziuni-surpriza etc.), ceremonii
(aniversdri, comemordri, momente de pensi-
onare, inaugurari etc.), evenimente regizate
(activitati menite a atrage atentia presei —acte
de caritate, acte simbolice: plantarea copaci-
lor, dezvelirea monumentelor etc.), concur-
suri, competitii.

2. Activitdti promotionale care urmdresc
impunerea imaginii organizatiei, cum ar fi:
actiuni de marketing (targuri, lansari de noi
produse, testari de produse etc.), colectari de
fonduri, finantarea unor descoperiri stiintifice,
actiuni civice (prin care organizatia isi arata
preocuparea pentru binele societatii).

3. Activitati organizationale care urmaresc
promovarea organizatiei in mediul sau speci-
fic (constituirea coalitiilor cu alte organizatii
ce au aceleasi valori, conferinte, conventii, se-
minare, care permit schimbul de idei).

Analizand strategiile de mai sus, mentio-
ndm cd la Solcani sunt utilizate urmatoarele:

Organizarea activitdtilor de sponsoriza-
re si sustinere a grupurilor socialmente vul-
nerabile.

Astfel, pot fi mentionate:

- acordarea premiilor banesti veteranilor si
vaduvelor de razboi, participantilor la conflic-
tul din Transnistria, la razboiul din Afganistan,
la lichidarea consecintelor avariei de la Cerno-
bal;

- acordarea ajutoarelor umanitare (produ-

se alimentare, vestimentatie la mana a doua)
persoanelor social-vulnerabile [4].

Promovarea imaginii primdriei comunei
Solcani prin organizarea de evenimente. Or-
ganizarea de evenimente este o modalitate
universal recunoscuta de promovare a ima-
ginii, incepand cu imaginea unei persoane
aparte, continuand cu imaginea unor orga-
nizatii si finalizand cu imaginea unor localitati
sau chiar state. In acest sens, pot fi organizate
concerte, festivaluri, targuri, iarmaroace etc.
Autorul rus Valentin Korolko identifica unele
exemple de astfel de evenimente, si anume:

- Zile speciale, seri, sdptamani sau luni;

- show-uri comerciale, expozitii, iarmaroa-
ce, festivaluri;

- intalniri, seminare, mese rotunde, confe-
rinte, congrese si simpozioane;

- zile ale usilor deschise, excursii prin orga-
nizatie, intalniri cu veterani ai muncii;

-competitii, victorine;

- evenimente organizate de sponsori in fo-
losul comunitatii;

- crearea unor fonduri caritabile si de edu-
catie;

- expozitii de flori sau produse de agricul-
tura;

- activitdti sportive si de intremare, marsuri
turistice, competitii de amatori,

- manifestatii solemne, celebrarea sarbato-
rilor nationale sau religioase;

- manifestdri tematice si celebrarea eveni-
mentelor istorice;

- manifestari de onorare a culturii si istoriei
altor tari si popoare [9].

In ceea ce priveste promovarea imaginii
localitatii si autoritdtii locale prin organizarea
de evenimente la Solcani, mentionam ca in
perioada 2014-2018 primaria Solcani a fost
implicata activ in organizarea unor diverse
evenimente promotionale si participarea la
acestea.

Astfel, in anul 2014 au fost organizate ur-
mdtoarele evenimente [4]:

- organizarea si participarea la festivalul ra-
ional,,Ziua Marului - 2015";
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- organizarea sdrbdtorilor de hramul sate-
lor Solcani si Curesnita Noug;

- organizarea activitatii muzeului comunal
din satul Solcani;

- organizarea sarbatorilor de iarng, zilei co-
piilors. a. [4]

Un important eveniment in anul 2014 a
fost si organizarea la 10 ianuarie 2014 a Fes-
tivalului traditiilor populare ,La cuptorul cu
placinte’, unde s-au adunat sute de locuitori
ai comunei, dar si oaspeti din orasul Soroca,
satele din raion si din republica.

La festival a participat formatia folclorica
,Solcani’, ansamblul folcloric din orasul Fla-
manzi, judetul Botosani, Romania, precum si
diverse formatiuni artistice: ansamblul ,Mos-
tenitorii”; ansamblul vocal-instrumental al
dinastiei Calugarescu; formatiunea folclorica
model ,Busuioc”; formatiunea folclorica ,La
izvoare”, satul Varancau; ansamblul folcloric
,Frunze de dor’, satul Parlita; formatiunea
folclorica ,Tarancuta”, satul Parcani; ansam-
blul ,Rostarita’, satul Badiceni; formatiunea
folclorica ,Bacitele”, satul Cdinarii Vechi; for-
matiunea folclorica ,Tarancuta’, satul Ruble-
nita; ansamblul de dansuri populare ,Spe-
ranta’, satul Hligeni, raionul Falesti; orchestra
de muzica populard ,Doina Nistrului” de la
Palatul de cultura din or. Soroca; ansamblul
de dansuri populare ,Vatra’, satul Racovat;
ansamblul de dansuri traditionale Trei gene-
ratii” din or. Fldamanzi, judetul Botosani [4].

Sponsor general al festivalului a fost SRL
,Rultehcom”. La eveniment au fost prezenti
primarul comunei Solcani, presedintele ra-
ionului Soroca, seful sectiei cultura si turism
a consiliului raional, primarul de Soroca, se-
cretarul consiliului comunal Solcani, repre-
zentantul Directiei generale a turismului din
Republica Moldova. Cu ocazia evenimentului
au fost inmanate diplome de merit pentru
contributie valoroasa la dezvoltarea turismu-
lui [4].

Un punct de atractie a festivalului a fost sio
placinta de 2 metri lungime, operd a gospodi-
nelor din mahalaua Hartopului. De asemenea,

au fost expuse si obiecte de epocd, folosite la
sezdtorile de odinioara. Participantilor li s-au
inmanat diplome de merit.

Pot fi mentionate urmatoarele eveni-
mente promotionale organizate in anii
2016-2017 [4]:

- organizarea sdrbdtorii de iarna ,Sfintele
sarbdtori - bucuria tuturor” cu invitarea inter-
pretilor autohtoni;

- organizarea sdrbatorii ,Ziua copiilor” cu
invitarea actorilor teatrului,Gagalici”;

- organizarea participdrii ansamblului,Bu-
suioc”la toate evenimentele culturale locale si
raionale;

- procurarea costumelor nationale pentru
participantii la evenimente;

- organizarea sarbatorilor de hramul sate-
lor Solcani si Curesnita Noua [4].

In ceea ce priveste situatia actuald, pen-
tru primaria comunei Solcani, evenimentul
principal de promovare a imaginii este orga-
nizarea anuala a festivalului-concurs regional
de traditii si obiceiuri populare ,La cuptorul cu
pldcinte’, care permite atat promovarea tradi-
tiilor localitatii de organizare a concursurilor
pe mahalale, cat si reprezinta o modalitate
de promovare a valorilor si traditiilor din re-
giune, precum si o0 metoda de promovare a
brandului propriu, si anume placintele. Im-
pactul festivalului creste de la an la an, iar in
anul 2018 anume acest eveniment a adus
victorie autoritatilor administratiei publice
locale la concursul ,Programul bunelor prac-
tici ale autoritatilor publice locale”.

Festivalul-concurs regional de traditii si
obiceiuri populare ,La cuptorul cu pldcinte”
a avut loc la 18 septembrie 2016, avand un
buget total de 62 mii lei, finantator fiind pri-
maria comunei Solcani [1, p. 61].

Beneficiari ai evenimentului au fost 15
ansambluri folclorice din Republica Moldo-
va, Ucraina si Romania, locuitorii satului - 1
200 de cetateni, precum si vizitatorii festiva-
lului [1, p. 61].

Actori implicati:

- Primaria satului Solcani;
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- Sectia Cultura si Turism a Consiliului Ra-
ional Soroca;

- Ministerul Educatiei, Culturii si Cercetarii
al Republicii Moldova;

- Centrul National de Conservare si Promo-
vare a Patrimoniului Cultural Imaterial;

- gospodinele si intreaga comunitate din
Solcani[1, p.61].

Sarbdtoarea a inceput cu o parada a por-
tului popular, dupa care a urmat deschiderea
oficiala a festivalului, evoluarea formatiilor in
concurs, competitii si jocuri distractive pentru
copii,,Hora mare”.

Printre momentele-cheie ale festivalului
pot fi mentionate:

- pe tot parcursul zilei, in parcul din fata Pri-
mariei, toti doritorii au putut viziona expozitii
de artizanat, expozitii culinare si, in mod deo-
sebit, participarea inedita a celor mai harnice
gospodine din comuna Solcani in arta culina-
rd - pe mahalale;

- s-a petrecut o adevdrata competitie dintre
mahalale atat la pregatitul placintelor, cat si la
felul in care si-au prezentat gospodinele pro-
dusele artei culinare. Adic3, fiecare mahala si-a
expus,marfa”in cel mai original mod [1, p. 62];

- festivalul de ,cultura si mancare” promo-
veaza traditiile si obiceiurile din satul Solcani,
raionul Soroca, dorind sa contribuie la dez-
voltarea comunitara, comerciala si turistica in
aceasta regiune;

- a fost creata o foarte buna ocazie de a
promova produsele traditionale si zona foarte
pitoreasca a satului [1, p. 62];

- festivalul ,La cuptorul cu placinte” si-a fa-
cut loc pe harta festivalurilor prin care satul
Solcani isi promoveaza cultura regionala. Or-
ganizatorul evenimentului imbina cu dibacie
arta gastronomica, mestesugaritul, ruralitatea
si turismul [1, p. 62].

Renasterea valorilor culturale ale satului
constituie elementul inovator al acestei prac-
tici si, cu sigurantd, festivalul a avut o amploa-
re deosebita prin numarul considerabil de vi-
zitatori, dar si prin oaspetii de onoare care au
participat la acest eveniment [1, p. 63].

in opinia organizatorilor evenimentului,
avem nevoie de sarbatori pentru suflet, in
care sa ne valorificam tezaurul. Astazi, in epo-
ca globalizarii, deja am pierdut traditiile cos-
tumului popular, ale covorului moldovenesc
traditional, care, de fapt, sunt mdrci sociale si
de prestigiu ale identitatii etnice.

In acest sens, localnicii satului Solcani si-au
propus sa pastreze si sa promoveze traditia
placintelor, care, de fapt, a devenit un brand al
acestei regiuni si una dintre bucatele traditio-
nale ale bucatariei moldovenesti si sa o imbi-
ne cu folclorul muzical [1, p. 63].

Astfel, succesul poate fi obtinut doar prin
eforturi comune ale cetatenilor, iar implicarea
activa a bastinasilor contribuie enorm la dez-
voltarea locala [1, p. 63].

De asemenea, cu implicarea autoritatilor
administratiei publice locale din Solcani se or-
ganizeaza si alte evenimente cu impact regio-
nal - Festivalul Marului, Festivalul Mastilor etc.

In ceea ce priveste anul 2019, mentionam
ca un important eveniment organizat de au-
toritatile administratiei publice locale din Sol-
cani este festivitatea de onorare a Sfantului
Vasile, care a avut loc la 13 ianuarie 2019. Mai
mult ca atat, evenimentul si-a gasit reflectare
in publicatia regionala, Ziarul Nostru”[4].

In concluzie, desi nu dispun de o structu-
ra specializata de relatii publice si nici de re-
sursele necesare pentru contractarea unor
imagemakeri din exterior, autoritatile locale
din Solcani poseda totusi o experienta solida
in formarea si promovarea imaginii — atat a
autoritatilor administratiei publice locale, cat
si a localitatii in genere. In acest sens, pot fi
identificate anumite bune practici inovative
si replicabile - promovarea imaginii prin inter-
mediul evenimentelor promotionale (de ex.,
Festivalul Marului, al Placintelor), implicareain
activitati de sustinere sociala a populatiei cu
mediatizarea ulterioara a acestora, utilizarea
transferului de imagine, utilizarea mass-me-
diei locale ca sursa de imagine, folosirea re-
telelor sociale ca instrument de promovare a
imaginii etc.
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